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Información de prensa
Entradas para ganar incluidos vuelo, pernocta y programa vía Facebook:
Continental, como Patrocinador Oficial de la Copa Mundial de la FIFA 2010, pone a disposición 30 entradas Premium en el juego online ContiTireKick 
· Se puede llegar a ContiTireKick en www.ContiTireKick.com
· El juego va hasta finales de abril – a los ganadores se les notificará por escrito
· Más de 200 premios para ganar – entradas para la ronda preliminar, cuartos de final y final
Hanóver, 12 de abril del 2010. Continental AG ha iniciado en Internet el juego interactivo Online ContiTireKick. El Patrocinador Oficial de la Copa Mundial de la FIFA 2010TM en Sudáfrica ofrece la posibilidad a un total de 30 fans de fútbol de todo el mundo de asistir en vivo a un partido. El juego se integró con intención completamente en Facebook para corresponder a la creciente importancia de esta famosa plataforma social de publicidad. En www.ContiTireKick.com los usuarios registrados en Facebook pueden demostrar sin más hasta el 30 de abril del 2010 inclusive ser los mejores “Jugadores Online“ y “Diseñadores de nivel“. Hay para ganar un total de 200 premios. Los premios más codiciados serán con seguridad las 15 entradas dobles a un partido de preliminares, cuartos de final e incluso la final junto con un viaje de tres días a Sudáfrica inclusive vuelo, pernocta, trasbordos y un atractivo programa de actividades. 
“Facebook se ha desarrollado en una plataforma líder social de publicidad. A fin de llegar de la manera más directa a la mayor parte posible de fans entre los usuarios, nos hemos decidido a ofreder el juego exclusivamente como uso interactivo Facebook“, explica el Sr. Dirk Rockendorf, jefe de eBusiness de Neumáticos para turismos. “Por un lado llegamos así también hasta los usuarios jóvenes de Internet y por el otro la aplicación se divulga también aquí por vídeo viral, pues los participantes pueden invitar sencillamente a sus amigos Facebook y a otros usuarios de Internet a jugar también el ContiTireKick o a construir sus niveles propios a través de las aplicacioens usuales“, continúa diciendo el Sr. Rockendorf.
Los dos mejores jugadores recibirán dos entradas ContiPremium cada uno para la final el 11 de julio 2010 en Johannesburgo. Entre los jugadores en los puestos 3 a 100 se sortearán dos entradas ContiPremium para los cuartos de final el 2 de julio 2010 en Johannesburgo. Además los dos mejores diseñadores de nivel ganarán dos entradas ContiPremium cada uno para la final el 11 de julio 2010 en Johannesburgo. Entre los diseñadores de nivel en los puestos 3 a 25 se sortearán dos entradas ContiPremium para los cuartos de final el 2 de julio 2010 en Johannesburgo. Entre todos los participantes se sortearán de nuevo seis entradas dobles ContiPremium para un partido preliminar en Johannesburgo así como 75 balones oficiales de Adidas y 100 Vuvuzelas.
ContiTireKick ha comenzado con diez niveles ofrecidos por Continental. Debido a la particularidad de que todos los jugadores pueden construir sin gran trabajo niveles propios que se pondrán automáticamente a disposición de todos los demás jugadores, han jugado hasta ahora más de 35.000 jugadores y creado casi 4.500 niveles adicionales.  
El consorcio Continental con una cifra anual de ventas de aprox. 20 000 millones de Euro en el año 2009, pertenece mundialmente a los ofertantes líderes del automóvil. Como ofertante de sistemas de frenos, sistemas y componentes para transmisiones y el chasis, instrumentación, soluciones informativas, electrónica de vehículos, neumáticos y productos técnicos de elastómeros, Continental contribuye a una mayor seguridad de viaje y ecología global. 
Continental es además un socio competente en la comunicación en red del automóvil. Continental da trabajo actualmente a aprox. 134.500 trabajadores en 46 países.
La división Neumáticos Turismos desarrolla y produce neumáticos para turismos de la clase compacta, de cilindrada media y alta así como neumáticos para todoterrenos, monovolúmenes y furgonetas. Se fabrican neumáticos de las marcas Continental, Uniroyal (excepto el área de la NAFTA, Colombia y Perú), Semperit, Barum, General Tire, Euzkadi, Viking, Gislaved, Mabor, Matador, Sime Tyres y - en Malasia, Singapur y Brunei - Dunlop. A la división Neumáticos Turismos pertenecen también las actividades de Dos Ruedas (bicicletas y motocicletas) así como sociedades comerciales con más de 2.200 tiendas de neumáticos y de franquicia en 13 países.
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