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Pressemitteilung
Offizieller Sponsor gibt arbeitslosen Südafrikanern eine besondere Chance:

Continental AG finanziert rund einjährige Ausbildung und 
beschäftigt 26 Südafrikaner während der FIFA WM 2010
Tourismus-Schule bildet im Rahmen eines siebenmonatigen Seminares insgesamt 
26 junge Frauen und Männer zu Tourismus-Guides und Büro-Assistenten aus. 
Hannover, im September 2009. Knapp ein Jahr vor Beginn der FIFA Fußball-Weltmeister-schaft 2010TM in Südafrika hat die Continental AG vor Ort ein spezielles Ausbildungsprog​ramm gestartet. In Zusammenarbeit mit der erfolgreichen Tourismus-Schule „Energy 
Guides“, Johannesburg, werden jeweils 13 bislang arbeitslose junge Frauen und Männer aus der Region in und um Soweto von Juli 2009 bis Januar 2010 auf ihre spätere Aufgabe für das Hospitality- und Back-Office-Team von Continental vorbreitet. Der internationale Automobilzulieferer ist einer der Hauptsponsoren der FIFA WM 2010. Für das Ausbildungsprogramm hatten sich über 200 Bewerber gemeldet. 

 „Wir möchten diesen 26 hoch motivierten Südafrikanern die Chance geben, sich über unser Qualifizierungsprogramm eine neue berufliche Perspektive zu erarbeiten. Während der Weltmeisterschaft wird es bei uns erfahrungsgemäß jede Menge zu tun geben, um unse​ren Gästen aus aller Welt einen unvergesslichen Aufenthalt in Südafrika zu ermöglichen. Da lag es für uns nahe, nach einem Team aus der Region Johannesburg Ausschau zu halten, dass während der vierwöchigen WM die Begeisterung für die Besonderheiten Südafrikas mit 
Sicherheit besser wecken kann, als ein Team aus Europa“, sagte der Continental-Personal-Vorstand Heinz-Gerhard Wente. 
Das Ausbildungsprogramm beinhaltet neben einem tiefen Einblick in die Tourismus-Indus-trie und den Kunden-Service sowohl Kurse zu Geographie und Teamwork als auch die Vermittlung umfassender Computer-Anwendungskenntnisse sowie sozialer und ethischer Werte. Spezielle Englisch-Kurse und Informationen zur FIFA, dem Ablauf der FIFA WM 2010 sowie Informationen über die Ziele von Kommunikation und Sponsoring des Continental-Konzerns runden das Programm ab. Im Anschluss daran werden alle 26 Teilnehmer drei Monate lang bei angesehenen Tourismusunternehmungen praktische Erfahrungen sammeln, bevor im Mai die letzten Vorbereitungen und Trainings für die heiße Phase des Continental-Hospitality-Programms beginnen. Eine Weiterbeschäftigung nach der Fußball-Weltmeisterschaft ist bei erfolgreichem Projektabschluss vorgesehen und wird von allen Beteiligten angestrebt.
Die Continental AG setzt in der Marketing-Kommunikation seit 1995 konsequent auf internationales Fußball-Sponsoring und hat mit der UEFA Champions League (1995 bis 2000), FIFA WM 2006 (2003 bis 2006) und UEFA EURO 2008 (2006 bis 2008) jeweils als Offizieller Partner/Sponsor umfangreiche Erfahrungen mit der Umsetzung von Hospitality-Programmen gesammelt. Für die FIFA WM in Südafrika wurde - wie bei den vorherigen Turnieren auch - ein individuelles Hospitality-Programm entwickelt, dass die lokalen Besonderheiten und 
Gegebenheiten berücksichtigt. Das zentrale Continental-Projekt-Team für die Aktivierung des Fußball-Sponsorings auf dem Weg nach Südafrika setzt sich aus zehn Mitarbeitern zusammen und wird von der auf Sponsoring-Aktivierungen spezialisierten Schweizer Agentur Interface Marketing unterstützt.


Die Division Pkw-Reifen der Continental AG ist Marktführer in Europa und Südafrika. In Port Elizabeth, Südafrika, verfügt Continental über ein Werk für Pkw-Reifen, wo 2008 mit insgesamt 1.600 Mitarbeitern rund 2,9 Millionen Reifen produziert und sowohl im Erstausrüstungs- als auch im Ersatzgeschäft verkauft wurden. Darüber hinaus bedient Continental mit einem Werk für Nutzfahrzeugreifen - ebenfalls in Port Elizabeth - den Bedarf südlich der Sahara und damit auch die Nachfrage im Austragungsland der FIFA Fussball-Weltmeisterschaft 2010TM.

Der Continental-Konzern gehört mit einem Umsatz von mehr als 24 Mrd. Euro im Jahr 2008 weltweit zu den führenden Automobilzulieferern. Als Anbieter von Reifen, Bremssystemen, Systemen und Komponenten für Antrieb und Fahrwerk, Instrumentierung, Infotainment-Lösungen, Fahrzeugelektro-nik und technischen Elastomerprodukten trägt das Unternehmen zu mehr Fahrsicherheit und zum Klimaschutz bei. Continental ist darüber hinaus ein kompetenter Partner in der vernetzten, automobilen Kommunikation. Das Unternehmen beschäftigt derzeit rund 130.000 Mitarbeiter an nahezu 190 Standorten in 35 Ländern.

Continental ist Marktführer bei Pkw-Reifen in Europa. In der Erstausrüstung fahren mehr als 30 
Prozent aller europäischen Neuwagen auf Continental-Reifen aus den Werkshallen. Die Reifen-Divisionen sind ein Offizieller Sponsor der FIFA Fussball-Weltmeisterschaft 2010™ in Südafrika. 
Weitere Informationen finden Sie unter www.ContiSoccerWorld.de.
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