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 Pressemitteilung
Vermarktung von Simex-Industriereifen in Europa geändert

Effektiverer Vertrieb mit der Continental Organisation

Bereits seit dem 1.Januar 2009 werden Industriereifen der Marke Simex über die Continental Industriereifen Vertriebsorganisation verkauft. Bisher wurde Simex in Europa fast ausschließlich über Importeure vermarktet. Von der Umstellung erwartet Continental eine stärkere Marktpräsenz bei Reifen für das Hafen-Business und  für Erdbewegungsmaschinen, für die Simex besonders spezialisierte und wettbewerbsfähige Produkte anbietet.
„Wir sehen gute Chancen im Geschäft mit der Marke Simex“, zeigt sich Julian Alexander, Vertriebsleiter Europa bei Continental Industrial Tires, zuversichtlich. „Die eigene Vertiebs-Organisation wird im Verkauf belebend wirken.“ Simex aus Malaysia beweist Qualität durch eine starke Erstausrüstungs-Präsenz und ist die Nummer 1 der Import-Reifen im chinesischen Hafen-Business. Gerade in den Ländern, die über bedeutende Häfen verfügen, wie Deutschland, Benelux, Polen, Italien und Spanien wird über die nun intensivere Verbraucher-Betreuung durch die eigene Vertriebsmannschaft ein deutliches Absatzwachstum angestrebt.
„Besonders bei beratungsintensiven Produkten wie Industriereifen ist der direkte Kontakt zum Endkunden wichtig“, erläutert Hubert Jahnel, Leiter Vertrieb in der Region DACH von Continental Industrial Tires, die neue Strategie. „Der Continental-Vertrieb wickelt die Geschäfte dabei selbstverständlich über den Reifenfachhandel ab.“

Bei den Simex Reifen handelt es sich sowohl um Reifen für das Hafen-Business als auch Reifen für Erdbewegungsmaschinen. Den überwiegenden Teil von 80-90 Prozent des Volumens machen jedoch Reifen für Hafenfahrzeuge, wie z.B. Reach Stacker und RTGs (Rubber Tire Gantry) im Einsatz an der Schnittstelle Hafen/ Bahn/ Straßentransport aus, 10 bis 20 Prozent entfallen auf Reifen für Erdbewegungsmaschinen.

Mit Simex verfügt Continental Industriereifen über ein wettbewerbsfähiges Sortiment, denn bisher hatte man in diesem Bereich nur Reifen mit 100 Prozent Profiltiefe. Die Simex-Reifen bieten jedoch 2,5 Mal so viel Profiltiefe und ergänzen damit das Premium-Angebot. Wettbewerber in beiden Segmenten sind Bridgestone, Goodyear und eine Vielzahl asiatischer Anbieter.
Continental ist der einzige Reifenhersteller, der eine komplette Produktpalette Industriereifen anbietet. Mit seinem Angebot ist Continental die Nummer 1 in Deutschland und Europa und gehört weltweit zu den Top 3.

Der Continental-Konzern gehört mit einem Umsatz von mehr als 24 Mrd Euro im Jahr 2008 weltweit zu den führenden Automobilzulieferern. Als Anbieter von Bremssystemen, Systemen und Komponenten für Antrieb und Fahrwerk, Instrumentierung, Infotainment-Lösungen, Fahrzeugelektronik, Reifen und technischen Elastomerprodukten trägt das Unternehmen zu mehr Fahrsicherheit und zum Klimaschutz bei. Continental ist darüber hinaus ein kompetenter Partner in der vernetzten, automobilen Kommunikation. Das Unternehmen beschäftigt nahezu 140.000 Mitarbeiter an rund 190 Standorten in 35 Ländern.

Die Reifen-Divisionen sind ein Offizieller Sponsor der FIFA Fussball-Weltmeisterschaft 2010™ in Südafrika. Weitere Informationen hierzu finden Sie unter www.ContiSoccerWorld.de, www.ContiFanWorld.com, www.conti-online.com.
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